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PALACE HOT! 


— 12 Cane PONIENTE Y 4* AVENIDA SUR - 
GUATEMALA GUATEMALA, C. A. 


El más moderno de Centro Amé- The most modern Hotel in Central. : 
CAN | America, » 

All rooms with private baña 

Tarif. from $3.50 to $6.00 dollars, 
american plan or from fr.5o to 
$4.00 dollars, european plan. 


Todos los cuartos con baño. : ab ES 


Tarifa de $3.50 oro am. a $6.00 
sistema americano; O de $1.50 oro 


ri, 2 -$4-Q0.SISIeina SUFOpsO, American and european maneg- 


Dirección americana y europea. ement. 


Ul 
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6% AVENIDA SUR, N” 23. — FRENTE AL GRAN 0 
Visite usted este Almacén, en donde será bien 
atendido y encontrará mercaderías a los precios 
más bajos de la Plaza y de excelente calidad. 
Géneros de todas clases en LANA, SEDA ;s 
ALGODON, MEDIAS de buena 0 
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Presidente...... de 
ON Presidente 


David E. Sapper. 
R. Felipe Solares. 


-Tesorero.......... Máx. Widawer 
Vocal q. eme Vacante. 

d Vocal 2.0... Juan Brackmann. 
ATACAN Vocal 3"........ Guillermo Lottmann, 
207 Ma > ww Jacinto J. Cruz. 

Vocal 5*.. Árturo Engel. 


Constantino Kiehnle. 
Manuel de Coto Peláez. 
J. P. Armstrong. 
Máximo Kosak. 
Alberto Cóbar y A. 

: Nfuecids S, Dalgliesh. 


+ Vocal Pucosid e 
Vocal. cla 

Ñ a o RON 
Vocal 9! en Pal 
Vocal 10!...... 
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Sesión de 226, del 15 de Octubre. 


» Asistieron los señores David E. 
E DAPpor. R. Felipe Solares, Juan 
As Jacinto J. Cruz, 
ax. “Widawer, Guillermo Lott: 
no, y Manuel de Coto Peláez. 
aid con excusa los señores 
Constantino Kiehnle, Alberto Có.- 
/ le dar y A., Similiano García, Maxi- 
) mo exito PL ¡e Armstrong. 


A - ¿Sedió cuenta de la contesta- 
A 0 del Señor Ministro de Fo- 


3 mento, sobre ventas de harina que 


el Gobierno | e ds dl Pl 


Ano derías. do 
| El Gerente a la] 
res de la Com paf 
ta no tocan Puntarenas. 
; 4. pe n 
yo A ! Py e . “ 
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| NUM. 26 


- JUNTA DIRECTIVA 


Mariano Antillón P. 

Víctor M. Estévez. 
Comisión de Hacienda. 

Señores: D. E. Sapper, Antonio Peyré 

y Teófilo Cemborain. 

Comisión de Fomento. 

Señores: Alberto Cóbar y A., José Geser 

y Arturo Stein. 


Comisión de Legislación 
y Tribunal de Arbitraje. 


Sefiores: R. Felipe” Solares, Guillermo 
Arzú y Arturo Nottebohm., 
Comisión del Museo Comercial. 

A cargo de la Secretaría. | 


Secretario........ 


que el Gobierno de Costa Riea, 


impone una cuarentena *de diez: 


días a los vapores que procelen: 
de puertos salvadoreños. 


La Sociedad de Beneficencia 
Española, participa el estableci- 
miento de un servicio de fardos 


postales entre Guatemala y Espa-- 


ña, vía Veracruz, México. 


Sesión No. 127, del 28 de Octubre. 


Asistieron los señores David E, 
Sapper, R. Felipe Solares, Max. 
Widawer, Guillermo Lottmann,. 
James S. Dagliesh, Jacinto ' J.. 
Cruz, Arturo Engel, Constantino 


| ceba e, Manuel de Coto Peláez, 


áximo Kosak, y como Secreta- 
rio interino el Sr. 0d los Valie h. 


_Faltaron con excusa los señores 


AA e E 
, TR e 


S. García, J. P. Armatrong, Juan 
Brackmanv, y Alberto Cóbar y A. 


vez, renuncia del puesto de Secre- 
tario. — La Junta tomando en 
cuenta las razones que han obli- 
gado al señor Herrera Estévez, 
para tomar 
acordó aceptarla, 


e 


la Cámara lamenta la separación 
del señor Herrera Estévez, puesto 
que con tanta dedicación ha ser- 
vido desde la fundación de la 
_ misma, habiendo sido él el ini- 
ciador y fundador de la Institu- 
eión. | 4 


La J unta Pa acordó 
nombrar Secretario de la Cámara 
al señor don Mariano Antillón P. 


Se dió cuenta de una carta del 
señor don Similiano García en 
que renuncia del puesto de Pre 
sidente de la Institución, por 
estar atendiendo a su salud, la 
¿que le exige. prolongada ausencia 
* del país. La Junta Directiva en- 
contró justa la causa y la aceptó 
y. se encarga a la Secretaría que 
al comuhicar al señor García esta 
resolución le manifieste el pesar 


“El A guila” 


Fábrica de ladrillos y artículos de cemen- 
to, Ladrillos de colores y pedrines.. Di-. 
seños muy modernos. 


RODRIGUEZ. BENITO, HERMANOS 


Depósito de Petróleo y. 


Lubricantes 
Compañía Mexicana' de "Petróleo 
( — “El Aguila,” S. A. — 


G Koenigsberger y Cía. 
7a. Avenida Sur, No.3 
J. Senn, Sucesores. 
ga! Avenida Sur, No. -3-— Importadores 
de Ferretería Mercería, Papelería. 
Precios los más dr de la plaza. 
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esa determinación, 
manifestando 
que se publique en el Boletín que 
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gado de Negocios de E. E. U 


A 


Don Benjamín Herrera Esté-- edo aciórto desempe 


midad 'el señor David E. Sapper 


ficados de- origen respectivo, A a 
así poder obtener la rebaja dese 


tado Comercial con Estados Uni- 


Salón de belleza para Sefioras. —Surtido 


A 


>] 


de la Cámara Alp su separación | 
del puesto importante aa Do 


ñaba, 


En virtud de lo anterior ANS | 
vacante el puesto de Presidente, 
por lo que la Junta Directiva pro- 
cedió a la elección del - sucesor 


habiendo. “sido electo por unani- 


he 


quien lo aceptó bs dia poseelón 


acto contínuo: * ii: y 
Quedando vacante el puest , de 
Vice-Presidente que  desempe- 


ñaba el señor Sapper, la Junta 
eligió por unanimidad al señor 
R. Felipe Solares, quien igual. 
mente aceptó y tomó posesión y 
de él. PE 


Se acuerda dirigirse al 0 
con el objeto de que haga las 
gestiones ¡2 donde corresponda 
para que las Cámaras de Comercio 
del Estado de donde proceden la 
mercaderías, extiendan los cer E 


derechos a que se refiere el Tra- 


dos que con fecha 28 de Sep- 


tiembre principió a regir. Ba 


ya Ñ 
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dy 
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: aldo MINO 
PA 
be A 
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Mme. Cipriani. 
- 7. Avenida Sur, N?. rra Or 


extenso en artículos para tocador, perfu- 
mería fina. Objetos para. rsgale; ht Ds 


“La Veracruzana” 
Guatemala, City, 9* Calle. Oriente; ¿N”: 27 
Fábrica y Almacén de “Tabacos. E Pa 


po 


en General. RA 


ón 


-KIENE HERMANOS 
CERVECE RIA NACIONAL 
de ALTENANCO. y 
La ARCA“ TZ PIN PIN" 
A LAS 
DEMAS DEL PAIS” 
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“LA PATRIA” 


8a Avenida Sur, No, 19.—Teléfone 1014. 
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6* AVENIDA SUR, N? 21. 
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De ANS A 


5 Almacén de Maquinaria. — Ferretería 
¿ Wábrica de Candelas, Estearina y Para- 


Z Representantes de: The Geo L. Squier ; 


"Maquinaria para Café, Azúcar, Arroz, etc. 


Z. Bicicletas, Máquinas de Escribir. ——— 


—Agentes de la ''ODOL”— 


E n GUATEMALA. 


Representantes of G. Amsinck € Co. Inc. 
San Francisco. 
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Ya. Avenida Sur 


fina APOLO. 


Míg. Co., Buíalo. 


" Adler Werke vorm, - Heinrich Kleyer A. G. 
FRANKFURT A. MAIN, 


Automóviles, Autocamiones, ; 


Mm 


GESER y CIA. 
Guatemala C. A. 


Algodones, Sedería, Artículos para Zapa- 
teros y Sastres.—Alfombras.—Bicicletas, 


Máquinas 
de coser New Home. 


SÓ” Anuncie Ud. en el Boletín de la 
Cámara de Comercio de Guatemala, que 
será una gran ventaja para su negocio 


ANA 


QUEZADA « 60. INC, 


E ====Compradores de CAFE=== 


Beneficios - Retalhuleu 


DIRECCION: 


APARTADO NÚMERO 122. 


4 rr 
Pr II AGO 


New Orleans. 


.. O 


Al drigitos a 1d: ántnciautes; mencione el “Boletín de la bi de Contiiio de Cuateiacia A 
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Moral en a 
MUY NUEVO Y e A 
Buen Surtido de 


rr rr ra. 
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Departamento de 


FERRETERÍA Suso. 
Todo Vendemos a Precios Bajos 


¡e Aprenda Usted:| 


Inglés. 

Ortografía. 

Caligrafía. 

Mecanografa al tacto. 
¡Correspondencia Mercantil. 
Taquigrafía Pitman o Gregg. 
Teneduría de Libros. 


Academia Práctica Comercial 


Pasaje Aycinena. — Pasaje Enríquez. 
GUATEMALA  QUEZALTENANGO] 


o 


Por renuncia que con fecha 16 
de los corrientes presentó el señor 
don Benjamín Herrera Estévez, 
la Cámara de Comercio de Guate- 
mala ha nombrado Secretario de 
la misma a don Mariano Antillón 
Pp. 

- Ocupaciones de otra índole y 
que reclaman la presencia del 
señor Herrera Estévez, lo han 
$ obligado a retirarse del puesto que 
con tanto acierto desempeñó du- 
; 58 no corto tiempo y la Cáma- 


$ 


EXPORTACION 


SESESESESESe 


A LOS SOCIOS 


- Se les. AA dar aviso a la 
Cámara de cualquier cambio en 
sus firmas comerciales. 


+ 


alo AAA A] YY RQ AIR RIRI 
A ESAS IAS LS LES EYES LES 


ww. R. GRACE y Co. 
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al aran 7 Al e ) 
LIEXVIMA 


Pina EN TODAS PARTES DEL MUNDO 


VE DIRA R ho Pi te a . 


9% COMPRADORES DE CAFE 38: 


| DEDEDEDEDEADDZA 
Suplicamos a los Sres. Finqueros dirigirse a nuestras Agencias en 


Guatemala y Coatepeque, 


A Beneficios de Café en Ana y Catepeg 


; ; BOLETIN DE LA CAMARA DE COMERCIO a 


Cambio de ¡Sectélatio de la Cámara de Comercio 
de Guatemala. 


ra de Comercio de Guatemala 
reconociendo su labor fecunda 
pues fué uno de los fundadores, 
cumple con el deber de rendirle 
por medio de esta revista, las más 
expresivas gracias al par que sien- 
te su separación. 

Vayan para el señor Herrera 
Estévez los votos que la Cámara 
de Cumercio de Guatemala, hace 
por que en la nueva empresa a 
que se ha dedicado, encuentre el 
premio de sus actividades, 


OSOS ES ES ERES ESESES 


IMPORTACION 


NS 
peroo. 


“EL L SIGLO 
Sastrería anexa a sus almacenes. 
9* Avenida Sur, frente al Instituto, 
TÉOFILO CEMBORAIN . 
Guatemala, C. A. 


CC 


? Novella Cement Company, Inc. 4 


sición: en la reconstrucción de la cipital para de cual q 


mos contratos pendientes para la entrega de diez mil barriles, 
en corto tiempo. Lo garantizamos como superior al importado, 


¿ 
e. 


Fábrica Nacional de Cemento Portland. 


La Pedrera. ras Quefenalas - 


vendido a la fecha más de 85,000. BARRILES. Tene- 


siendo más barato. Sólo tiene un defecto: 


“SER UN PRODUCTO Moa 


OFICINA: "10% a Poniente, número 3. 


Da A (final). FÁBRICA: La Pedrera. ra. 4 


: LANQUETIN CASTAING E CÍA 


IMPORTADORES POR MAYOR 


Fermacia  .. Droquería 


OCTAVA AVENIDA SUR, NUMERO 2. 
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- Con verdadero gusto hemos te 
- nido la grata noticia de la EXPO- 
SICION PERMANENTE DE 
ARTES E INDUSTRIAS NA. 
CIONALES, iniciada por la Mu- 
nicipalidad de esta Capital, lo que 
en verdad hacía falta en el país 
para dar a conocer a propios y ex: 
traños lo que produce Guatemala y 
- para procurar por abrirle horizon- 
tes provechosos a la industria nacio- 
nal que se esfuerza por su ensanche 
y mejoramiento. 


- Teniendo presente ésto, la CA- 
MARA DE COMERCIO acari- 
ciaba la idea de promover algo 
análogo, pero desgraciadamente, 
_ cuando la intentativa uu  pu- 
do realizarse. Hoy, esa idea está 
convertida en hecho, viendo con 
satisfacción que don Domingo F. 


esta plaza y miembro de esta Cá- 
mara, en unión del Ingeniero don 
Felipe Rodríguez, Alcalde 3ro., 
_ presentaron a la Municipalidad la 
- siguiente moción: 


E : + “Honorable Municipalidad: 


No cabe duda que nuestras artes 
e industrias progresan obedeciendo 
a la tendencia y esfuerzos de la 
comunidad en ese sentido, elemen- 
tos que no hay quien desconozca 
que constituyen el principal factor 
del progreso de la nación. Así lo 
hemos observado con verdadera 
-  Somplacencia en las diferentes ex- 
UNO. posiciones que se han celebrado en 
20 nuestra capital, las que no solo 
ponen de manifiesto el adelanto 
obtenido, sino son además un estí- 
mulo para nuestros industriales y 
para todos los que aman a la 
Patria y se interesan por su pros- 
peridad y engrandecimiento. 


Muñoz, distinguido comerciante de - 
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EXPOSICION PERMANENTE DE ARTES 
E INDUSTRIAS NACIONALES 


El ensanche y prosp.ridad de 
las industrias en Guatemala, sig- 
nifican su emancipación de los 


centros productores del exterior y 


el mejoramiento de nuestra situa- 
ción económica; y por eso debemos 
todos los Guatemaltecos poner 
nuestro sentimiento, en la medida 
de nuestras posibilidades, para ver 
a Guatemala libre de la desfavora- 

le situación económica porque hoy 
atraviesa. 


Con lo expuesto, dicho está que 
es un deber de todo buen ciudada- 
no coadyuvar por el mejoramiento 
y desarrollo de la industria nacio- 
nal, que necesita ayuda directa y 
de nuestro apoyo moral; y desean- 
do que nuestra gloriosa fecha del 
15 de Septiembre se celebre de 
una manera digna, con algo que 
anime y estimule a nuestros indus- 
triales y artistas, y que, siquiera 
en parte se da de lo vulgar 
como se ha hecho en años anterio- 
res, nos permitimos SOMETER 
A LA CONSIDERACIÓN DEL 
HONORABLE CONSEJO "EL 
PROYECTO DE UNA “EXPO- 
SICION PERMAMENTE DE 
ARTES E INDUSTRIAS NA- 


' CIONALES,” donde cada artista 


e industrial u obrero pueda exhibir 
las obras de su arte e industria y 
aún venderlas. 


Esta Exposición se hará en el 
Pabellón de la Municipalidad si- 
tuado al lado Norte, del Parque 
Central; para lo cual esta Corpora- 
ción pondrá a la disposición de los 
gremios de artes e industrias el 
citado Pabellón, con su apoyo ne- 
cesario, previo Jlamamiento que 
hará a estos elementos a efecto de 
que se dispongan lo conveniente 
para organizar la referida Exposi- 


2 
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po ción. que será inaugurada el 15 | se echiflón y que a didria a Y 


de Septiembre, en celebración del tan, por lo que resultará i insuñ E 


nes AS 
CIT Aniversario de nuestra Inde- ciente el local, pero dl os 
pendencia Nacional. 


Este es en síntesis el proyecto entendido que hay el proyecto | ; 
que tenemos el honor de proponer forrar el otro pabellón chino que eE 
al Honorable Consejo para que si | está en el mismo Parque para des- NN 
merece su aprobación se sirva de- | tinarlo al ensanche de la Exposi- De 
sarrollarlo en la forma que estime | ción. $ 
conveniente. 


Guatemala, Septiembre 5 de 1924. | adelanto a que han llegado las 
(£) Domingo F. Muñoz. industrias en Guatemala y que no. 


(£.) Felipe Rodríguz.” | cabe duda llegará a su mejor. per» 
Aceptada esta moción por la feccionamiento y ensanche con el. 


Municipalidad, invitó a una junta a | 2POY0 que se le dé, convencidos 
o varios industriales y artistas para | Como estamos, de lo beneficioso | 
ver la manera de llevar a la prác- | que es pana el país. A 
tica esta idea, quienes también la Al enviar nuestros solausgóW a 


acogieron con entusiasmo, nom- | los iniciadores de esta patriótica 


; brándose un Comité provisional, obra y a los que están colaborando 


que entre otras cosas, debiera arre- El pro" “de” “ella desta 
glar lo concerniente ala inaugu- p q: 


ración de los trabajos Pe el día | obtengan los mejores resultados, 


45 del mismo mies ( A A 


El mencionado día a PE 3 Ye de “El AGUILA”! : 


la tarde y ante numerosa concu- 
* FABRICA DE 


rrencia el Presidente de la Repú- 
ARTÍCULOS DE DE. CEMENTOS 


blica, General don José María 
Ladrillos para pisos y para MW 


Orellana, después de un expresivo | 
: zócalos. 
ma 


discurso declaró inaugurados los 
trabajos de la Exposición, eligién- 
dose en seguida el personal del 
) Tubos desde 2 pulgadas hasta Y 
30 pulgadas. , 
Pietrini para Aceras. 


Comité en propiedad, que quedó 
MUESTRARIOS. 


formado así: Presidente, don José 
. Milla; Vite- Presidente, don Vita- 
lino Guerra; Secretario, don Ma- 
muel F. Leche; Sub Secretario, 
don Federico Rodríguez Benito; 
Tesorero, don José Alvarado y 
Vocales, dqun Damián Caniz, don 
Rafael Orantes, don Eusebio Cas- 
tillo, dofía Emma de López, don 
Simeón Beteta, don J. García Gra- 
nados y don Daniel Ramírez M. 
La Exposición quedó abierta al 
público el doce de Octubre, Día de 
la Raza, siendo dignas de admi- ?.> 
Parse todas las obras que en ella A HAZ E xa Y 578 E 


4* Avenida Sur, número 7, 
16 C. O., entre 11 y 12 Ávs. | 
Teléfonos 1170 y 305 


Schlubach, Sapper € Co. 


=== GUATEMALA. == 


Banqueros - Importadores - Exportadores 
REPRESENTANTES GENERALES DE: 


Schlubach, Thiemer «€ Co. 


a HAMBURGO E 
Ultramares Corporation, New York. 


DEPARTAMENTO BANCARIO: Se encarga de toda clase de negocios Bancarios, especialmente de 
la compra y venta de giros sobre el Exterior. Pagos telegráficos en la República, en Europa y 
América. Seaceptan depósitos a la vista y a plazo, en moneda nacional y extranjera, abonándose 
intereses. 

DEPARTAMENTO de EXPORTACION: Compras de Café, Aceptamos consignaciones de café y 
y otros productos exportables a los principales mercados del a td concediendo adelantos muy 
favorables, 


DEPARTAMENTO DEMERCADERIAS: Se encarga de pedidos de toda clase de mercaderías del 
Exterior, bajo condiciones inmejorables para los compradores, Se cuenta con grandes surtidos 
de muestras y catálogos, Especialidad. SACOS para café y azúcar de los cuales tenemos existen- 
cias fuertes, pudiendo ofrecerlos puestos en cualquier estación del Ferrocarril, 
ALSENsche Portland-Cement-Fabriken, Hamburgo (Cemento Superior) 
HEYL'sche LEDER-Werke, Worms, (Cueros curtidos, ) 
| Internationale CONTINENTAL Caoutchoue Comp., Amsterdam «€ Han- 
nover (Llantas “Cord” para automóviles, llantas para bicicletas, 


Llantas macisas para Autómóviles y Carruajes, Capas de hule, ar- 
tículos sanitarios de hule etc,) 


J. S, Staedler, Nuremberg, (Lápices “Mars” etc.) 

Carl ZEISS, Jena,(Microscopios, anteojos de larga vista y otros instumen- 

Í tos científicos, 

L ARGENTOR-Werke,Viena, (Artículos de metal plateado, de bronce.) 
Manuel Ferpández é Cía, Jerez de la Frontera. (Vinos Españoles) 


» 


Representantes de: ) 


SECCION “TECNICA :” Pedidos de toda clase de maquinaria, especialmente eléctrica, y de ma- 
terial para construcciones. Elaboración de proyectos y planos para instalaciones técnicas. 
Siemens-Schuckert Werke, Berlín [Materiales y maquinaria eléctfica. 
; Siemens d Halske A/G., (Material eléctrico, Teléfonos etc. ) 
Representantes de: OSRAM, G. m. b. H. (Bombillas eléctricas “OSRAM”) 
Gasmotorenfabrik DETTZ, Cóln. (Toda clase de motores.) 
Lnis Eilers, Hannover. (Construcciones de puentes de hierro) 


4 y V 
SECCION “DROGUERIA .” Regenteada por Farmacéutico titulado EXISTENCIAS de DROGAS 


MEDICINAS y AÑILINAS.-—Listas de precios para farmacias y Droguería a solicitud. 

Farberfabriken vorm. Friedr. BAYER € CO. Leverkusen (Añilinas, Ar- 
tículos fotográficos y productos veterinarios.) 

La Química Industrial BAYER, Wescott « Co. México (ProductBs farma- 
céuticos legítimos BAYER. 

LYSOL Inc.-Hamburgo, NewYork, Londres.(Productos LYSOL legítimo.) 

INSTITUTO SUERO-TEROPICO de Dresden.(Sueros y vacunas frescas 

Contamos con un STock completo de todas las renombradas especialidades y productos de 

estas fábricas. Literatura científica a los señores médicos, farmacéuticos y estudiantes a 

solicitud... 


SECCION “ASEGUROS. ” Aseguros contra incendio sobre Casas, almacenes, mercadepías en ge” 


Representantes de: 


neral, edificios y maquinaria de fincas, etc. 


? 
Compañía de Seguros contra Incendio “National,” Stettin. 
Compañía de Seguros contra Incendio''La Danzique,” Danzing 
Compañía de Seguros contra Incendio 'Los Países Bajos,” La 


Representantes Generales de: 
pra Haya. 


Subagencía para Aseguros en Quezaltenango» Curlos Sauerbrey 


AT dirigirse a los anunciantes, mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala.” 
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E 52 Avenida Sur, número 70.—Frente al Ea “La Parque La con cancela OE 
: TELEFONO 587 Me Ad 
: El PAN “VICTORIAS” es elaborado con materiales de E e 
: primera y procedimientos científicos y modernos: es Meca y E y 
3 satisface el pao más delicado. AN 
: Pan de Viena. - - Pan de Centeno legítimo. E ie 
A Pan de distintas clases para todos los gustos. E A 
; Venta de Harinas y Manteca. | 3 d 
3 Todo de CALIDAD GARANTIZADA. E E 
E == JUAN HERNANDEZ E HIJOS. E [Sa 
A mort Wo ) 
COMMERCIAL BAN k| e 
j of SPANISH AMERICA LTD., afiliado al. E E 0 
| j ; " ANGLO-SOUTH AMERICAN drego e e iS 
: CAPITAL Y RESERVA: MAS DE £ 13.000,000 É e 
q e | E 
3 AGENCIA EN GUATEMALA. É a: 
2 ? a E 
3 RAR E 
3 A Oficinas en la Casa número Sa. de la 7* Avenida Sur. | E / 
3 Operaciones Bancarias sobre productos, Negocios de Cambios, E E 
paga intereses sobre depósitos en oro, a la vista y a plazos. E Be 
" PAIPA TAE AAA | 
h Al dirigirse a los Ei mencione el “Boletín de: la Cámara de Comercio de. Guatemala.” ” E 
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: y - Guatemala, 1? de Octubre de 1924, 


Señor Director de la Cámara de 
Comercio de Guatemala, 

' Ciudad. 
Muy señor mío: | 

- Contestando su atenta carta 
fecha 29 de Septiembre próximo 
- pasado, tengo el gusto de comu- 
nicarle que sí es cierto que ha- 
biendo sido denurciado el Tratado 
Comercial con Francia, terminará 
sus efectos el 31 de Diciembre del 
corriente año. 

Aprovecho la oportunidad para 
- guscribirme de usted como su muy 
| atento Y 5. . 

y De orden del señor Ministro, 


G. M. BUuRrBANOo, 
Subsecretario. 


AN 


Abularach y Ja! 


; 
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[ 
O — Portal del Comercio. — 
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Contiguo a Angel Muttini. 


GRANDES Nor odabes EN 
ARTÍCULOS DE SEDERÍAS, 


Perfumería de las más acredi- 
tadas Casas Francesas. 


a SITTTT TA TITITTIAATA 


VESTIDOS PARA NIÑOS EN 
TODO A ETC», ET 
3 Praia más bajos de la Plaza. Telétono 96 
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Gran Almacén de $ a] 
Novedades de ; 


a 


Más db la Denuncia DEP Tratado Comercial 
entre Guatemala y Francia. 


Guatemala, 2 de Octubre de 1924. 


Señor Secretario de la Cámara de 


Comercin. 
Presente. 
Señor Secretario: 


Refiriéndome a la atenta nota 
de usted, fecha 22 de Septiembre 
último, tengo el honor de mani.- 
festarle: que el Tratado Comercial 
entre Guatemala y Francia, sus- 
crito en esta Ciudad el 28 de Julio 
de 1922 y puesto en vigor el 8 de 
Mayo de 1923, fué denunciado por 
el Gobierno de la República el 3 
de Septiembre anterior, cesando 
sus efectos hasta el 31 de Diciem- 
bre del presente año, en virtud de 
lo dispuesto por esta Secretaría de 
acuerdo con el Ministerio de Ha- 
cienda y Crédito Público. 

En tal concepto, toda merca- 
dería que llegue a la República, 
después de la fecha: últimamente 
citada y con el carácter de artículo 
de elaboración francesa, queda de 
hecho fuera de todo privilegio 
establecido hasta hoy de confor-. 
midad con el Tratado de refe- 
rencia. 

Soy de usted, con distinguida. 
consideración, su muy atento S,. 


(£.) Rodri LbwENTHAL. 


(A EEDUNSEZy da] 
Comerciantes en General.—Grandes 
Importadores de Vinos, Licores, 


FERNANDEZ y Cía 
9a. Av. Sur, Número 25 
¿ Conservas y Abarrotes. 
Ñ Agentes de la Cerveza “Carta Blanca' y “Saturno” 
PERFUMERIA 
ASA 
Donde ALEK D. SEROVIC 


Plazuela de la Concordia consigue la 
MEJOR BOMBILLA DEL MUNDO 


SAR TUS” 


ln 


mu 


¿ Vendemos al por mayo 
¿ya precios favorable 


= PARA 


A 


CONSTRUCCIONES: 


y) Hierro, Cemento, Láminas, Alam- 
bres, Clavos, Pintura, etc., etc. 


FINCAS: 


+ Machetes, Azadones, Hachas, 
2 Limas, toda clase de Sacos, etc., etc. 


TIENDAS: 
$ Peltre, Loza, Cristalería, Ferretería. 


Nottebohm Hermanos. 
GUATEMALA. 


) Importadores. - Exportadores. - Banqueros. 


E Encargámonos de todo pedido a Europa 
¿ y E. E. U. U. especialmente maquinaria 
para Industria y Agricultura. 
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) Ladrillera Italiana | 


«OFICINA: 


El Surtido más completo de: 
Ladrillos de Barro 


> Ladrillos Tayuyos 
€ Ladrillos Perforados. 
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; Teléfonos 161 y 305. 
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2 Rodríguez aye Hermános. do 
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CONSTRUCCION 
O do 
Cemento Armado 
| E 


Sistema Mixto 


Sl 


¿ PRECIOS MODERADOS ! 


2 Oficina: 7a, Av. Sur, No 6. $ 
HE Teléfono 65. HE 7 


a 
E 


Fundado en el año 1878 


ps 


eg'ocios Bancarios + 
en General. ¿3 


Abona interós===| ; 
—=por Depósitos 8 


CAJAS DE SEGURIDAD a 3 
| PARA EL PÚBLICO . 
¡ SAFE DEPOSIT VAULTS $ 


TE 


GUATEMALA, es A. 


| V de Al Certificación de Origen 


de 


CERTIFICADO DE ORIGEN 


EA 1 Mo eg «o AR , representante de la firma exportadora 
de las ras descritas abajo, solemne y verdaderamente declaro 
- que dicha mercadería es producto de los Estados Unidos de América 
y que las materias usadas en la fabricación de la referida mercadería 
- som el producto de los Estados Unidos y que dicha mercadería es 
A _ correctamente como sigue: 

Puerto de Procedencia Destino 
Consignador : Factura consular No. 
—Consignatario A Fecha | 
Marcas Nos. Cantidad PO de—contenido, bruto, neto, valor 
| bultos bultos 


nor. ..... ¡nooo ..o..s 


mi conocimiento y creencia, la mercadería descrita anterior- 
mente es producto de los Estados Unidos de América. 


CERTIFICATION 


AO: a da te , Cónsul de Guatemala em... odon ero 
¡co que she examinado y legalizado el presente certificado de origen: 
ién a de de la factura descrita. En testimonio de lo 
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Enrique. Asco 


7a. Avenida Sur, número BA GUATEMALA, ea AS 
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COMISIONES EN GENERAL. 


REPRESENTANTE DE CASAS ario 


COMPRA y VENTA de CARE 


COMPRA y VENTA'de GIROS 


Sobre el Extranjero y toda clase de Transacciones Bancarias. 
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| | , | 
Vermouth “Sinzano” 


TORINO 


AGENTE: HECTOR MONTANO 
GUATEMALA, C. A 
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La Importación y Venta 


e 


Guatemala, 2% de Sepbre. de 1924. 


Señor Ministro de Fomento, 
hd Presente. 

Algunos importadores de hari- 
na han llamado la atención de la 
Cámara de Comercio hacia el 
_ hecho de que el Gobierno vende 
1 determinadas panaderías ha- 
— Trina a precio de costo, sin cargo 
de los derechos ad uanales 


Laudable como pudo ser esa 
medida en épocas de escasez y 
carestía, hoy se han modificado 
las circunstancias y el maíz es 
- abundante y de consiguiente el 
precio de este artículo que cons- 
tituye la base de alimentación de 
Ja mayoría, está al alcance de la 
- clase pobre en cuyo favor se tomó 
aquella medida; laudable como 
pudo haber sido la intención que 
Ja dictó, la experiencia ha demos 
- trado, como lo comprueban las 
2 denuncias hechas por la prensa 
en diferentes ocasiones que en 
realidad el beneficio para la clase 
necesitada no ha correspondido a 
Jos buenos deseos del Gobierno ni 
al relativo sacrificio que se impuso 
con la pérdida de los derechos. 


-. Pero por contra, subsiste, y sub- 
sistirá — mientras continúe esa 


PA 
Y, da. 


- dicar de modo evidente a los 
importadores de harina que pagan 
la totalidad de los impuestos y a 


Y 


Jos panaderos que no tengan el 


-——Ja harina que trabajan. Ni unos 
y ni otros pueden competir estable- 
_ciéndose un privilegio y una com- 
' petencia desleaJ. 


Cumpliendo la Cámara con su 
obligación de Pd. los inte 
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| venta—el lado malo, el de perju-- 


9 úlecio de comprar al Gobierno 


7 


a. Harina por parte del 


Gobierno no beneficia a ninguno. 


reses legítimos del comercio, pre- 
senta ei caso a la consideración 
del señor Ministro rogándole que 
si después de una investigación 
encuentra fundadas estas razones 
se sirva mandar suspender la 
venta referida. 

Con muestras de alta conside- 
ración nos es honroso aprovechar 
la oportunidad para reiterar del 
señor Ministro, sus muy atentos 
y seguros servidores. 


(f.) R. FeLIPE SOLARES, 
Director Vocal. 


(£.) Beny. HERRERA EstÉvEz, 
Secretario. - 


Guatemala, 3 de Octubre de 1924. 


Señor Director Vocal de la Cámara 
de Comercio de Guatemala, 


Presente. 


Refiriéndome a la atenta comu- 
nicación de usted fecha 26 de 
Septiembre próximo pasado, acer- 
ca del particular, tengo el gusto: 
de manifestarle que ya se están 
tomando las medidas copducentes 
a concluir con el suministro de- 
harina que ha venido haciendo el: 
Gobieruo a algunos panaderos con: 

el objeto de abaratar el pan. 

Soy de Ud. muy atento y S. $. 

De orden del señor Ministro, 
(f) L. Sárnz Knorn, 


Subsecretario. 


PA o o o 


Almacén “La Rosa de Francia” 
JOSE SERRA 
rd para Sefioras, Calzado Fran- 
cés y Americano, Sombreros, Abrigos, 
Vestidos. Salón para Señoras, Manicure, 
Massage y Peinado. 
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Negocios en General. 
CALLEJON de CORDOVA No. 2. 


TELEFONO NUMERO 760 
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FOTO-ESTU DIO 


“MISSOURI" 
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SEXTA AVENIDA NORTE, NUMERO 2, 
FRENTE A LA DIRECCION 


e 


RETRATOS DE TODAS CLASES, PARA DENTRO Y 
[FUERA DE LA CAPITAL, 


AMPLIACIONES, VISTAS, 
POSTALES, PASAPORTES géF- E ILUMINACIONES 


6 
Desarrollamos, Retocamos e Imprimimos para los Aficionádos. 


Manuel Ao Arturo Quiñónez. 
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LA MANERA DE FOMENTAR LA VENTA 


Varios modos de estimular las ventas sin aumentar los gastos. 
Por HAROLD WHITEHEAD, 


La habilidad de un dependiente 
no se. mide tan sólo de acuerdo con 
el volumen de ventas que realiza. 
Es preciso, naturalmente, tomar 
en cuenta la cantidad de mercancía 
devuelta después de comprada por 
el cliente. La precisión con que 
el empleado coteja los artículos 
que se reciben, el esmero con que 
cuida las existeucias, su puntuali- 
dad, 'orden y limpieza son otras 
tantas cosas que hay que tomar en 
debida consideración. 

Pero el oficio primordial del de- 


- pendiente es vender la mercancía 


y, al presentarse un cliente, debe 
ir inmediatamente a atenderlo y 
- dejar lo que estaba entonces ha 
ciendo. 

Por lo que toca a las ventas que 
efectúa, tres son los factores que 


deben tomarse en cuenta: su total 


de ventas ne.as; el monto de sus 
ventas por cliente; sus aptitudes 
ara hacer del curioso un cliente 
y del cliente un parroquiano. 
En este artículo, vamos a ocu- 
parnos de la manera de aumentar 
Ante todo, ilustremos 


venta por cliente. Divídase el to- 
tal de la venta mensual, tanto al 
contado como al crédito, por el 


número de clientes que compraron 


durante el mes, y se obtendrá el 
promedio por cliente. Procédase 
todos los meses en la misma 
forma y se sabrá lo que para el 
establecimiento vale cada uno de 
sus clientes. Este es un dato 
sumamente importante que con- 
viene determinar sin tardanza. 
Vamos a dar un ejemplo de lo 
que signifian esas cifras. Supon- 
_gamos que el promedio de venta 


sea de $1.00 y que se tengan unos 
2000 clientes mensuales. La venta 
del mes será en tal caso $£2000.00. 
Pongamos luego que la utilidad 
bruta sea de 30% y los gastos, de 
25%. La utilidad bruta será de 
$600.00, los gastos montarán a 
$500.00 y la utilidad neta ascen- 
derá $1ooo00 mensuales. 
Supongamos ahora que, a fuerza 
de habilidad, se logre agregar diez 
centavos a cada venta. Esto mo 
parece ser cosa muy difícil, pero 
vamos a ver lo que resulta. 


Lo que significan diez 
centavos más 


Esos diez centavos, multiplicados 
por 2000, aumentan en $200,00 el 
total de las ventas mensuales. 
Treinta por ciento de utilidad, 
bruta sobre $200.00 es %60.00.. 
Los gastos, por otra parte, son los 
mismos. No se paga mayor alqui- 
ler, no se gasta más en alúmbrado, 
calefacción, impuestos, etc.; Sola- 
mente una suma insignificante en 
papel de envolver, etc., y una pe- 
quefia gratificación a los depen- 
pientes; todo lo cual no pasará de 
unos $T. oo. La utilidad neta 
derivada de esos diez centavos de 


aumento en cada venta, se traduce 


en un incremento de cincuenta por 
ciento en la utilidad neta del 
negocio. 

NT e 

¿No suena esto bién? Pues, 
vamos a demostrar cuan fátik 


mente se puede lograr esto. 


En general, el buen dependiente 
empleza a vender cuando el cliente 
ha dejado de comprar. Cuando 


tuna persona pide una navaja de 
determinada marca, 


por ejemplo 
el vendedotf .no Moa copa 


» y 


más que ' 


efrecer lo que pide el cliente; esto 

no requiere habilidad ni compe- 
tencia de niuguna Clase. Pero, 
luego que el interesado ha com. 
prado su navaja es cuando el 
dependiente puede empezar a ven- 
der. El artículo vendido indica la 
clase de mercancía que se debe 
ofrecer. Para ello, aplicase la ley 
llamada de asociación de ideas 
que, en materia de venta al por 
menor, puede formularse en los 
siguientes términos: 


El artículo adquirido presta ser- 


vicios conexos con los que pueden 
prestar otros artículos. El de- 
_ pendiente que ofrece artículos de 
aplicación paralela a la del ob. 
jeto comprado es el que mejor 
sirve al cliente y el que más ven- 
tas realiza. 


Después de vender la navaja de 
afeitar, el vendedor ofrecerá hojas, 
jabón, una brocha, etc. Al cliente 
«que adquiera una docena de torni- 
llos, si se le ofrecen .una broca y 
un destornillador, acaso se le evite 
la necesidad de regresar en busca 
de las herramientas que le hacen 
falta para su trabajo. 


No hay, en las tiendas, artículo 
alguno que forme un objeto abso- 
lutamente independiente de los 
demás. Quien tiene suficiente in- 
terés en un artículo para resolverse 
a adquirirlo es probable y lógico 
comprador de otros artículos que 
prestan servicios similares o com- 
pletivos de los de aquél. 


Como síntple medio de estímulo, 
«dese a cada uno de los dependien- 
tes la lista de los siguientes artícu- 
los y ofrézcase un sombrero nuevo 
(comprado en la tienda vecina) al 
que someta la mejor lista de artícu- 
los conexos. Indíquese cuáles son 
estos últimos y por qué conviene 

ofrecerlos: 


y 


de 


los conexos, el aumento de diez 


culo. 


“recomiendo el 


de ra Clavo, Doo 105, 
Barredera, Grifo de madera, Jaula, 


metales, Lata de pintura, Roldanas 
de mueble. 


Cuando los dependientes sepan 
nombrar sin vacilación los artícu- 


centavos quedará asegurado con 
creces. DA o 
Conviene vender mercancia ¿ 

de buena calidad 


Otro modo de aumentar el pro- 
medio de ventas: Véndase mercan- 
cía de buena calidad. Cuandoel , 
cliente pide un juego de roldanas, 
ofrézcasele algo que valga la pena 
de comprarse. Mueéstrensele unas 
roldanas que contribuyan al buen 
aspecto del mueble a que se desti- 
nan /y que agraden al cliente por 
su rodamiento fácil y silencioso, a. 
fin de que el establecimiento quede 
bien acreditado. Procédase siem- 
pre de ese modo y se aumentará 
el monto del promedio de ventas 0% 
El cliente quedará más satisfecho 
y el comerciante realizará mola 
utilidades. 

La mente humana es impresio- de 
nable y el comprador tiene siempre 
tendencia por optar por lo más 
barato. A menos que el vendedor 
haga resaltar las ventajas que 
ofrece la mercancía de calidad 
superior, el cliente escogerá siem- 
pre lo que menos le cueste. 7 


Lo mejor sale más barato 


Para convencer al cliente que lo 
mejor sale siempre más barato, 
conviene indicar el precio en rela- 
ción cou la durabilidad del artí- , 
Por ejemplo: 

—Deme un neumático de 32X4- AS. 

-_—Con mucho gusto, señor. Le 
neumático H.; 
$32.00. ci e ATAN 


ó 


—Diablos! Eso es mucho dinero. 
Deme algo más barato. ¿Tiene 
UÚd., neumáticos de segunda? 

—No, señor. No vendemos aquí 
nada que no se pueda garantizar. 
Tenemos también el neumático X 
pero, fraucamente, no se puede 
comparar con el H. 

—Un amigo mío me ha ofrecido 
buenos neumáticos de segunda a 
$20.00. 

— Aquello de que lo barato sale 
caro parece ser ya una expresión 
trivial, pero la verdad es que el 
neumático H es positivamente 
más barato. El neumático de 
segunda que le dura a Ud., seis 
meses le da de sí todo lo que se 
puede esperar. Partiendo de esa 
base, le sale costando $3.33 al mes. 
El de la marca X, con el mismo 
recorrido mensual, puede durar 
un año, de modo que cuesta sólo 
$2.99 al mes. El neumático H 
dura fácilmente dos años, lo que 
significa que el gasto mensual es 
solamente de $1.33. Ahora bien, 
¿cuánto prefiere Ud. pagar, $1.33 
$2.99 6 $3.33 al mes? 

—No me había fijado en eso. 
Deme dos de la marca H—y 
gracias por la indicación, 
- Pruébese ese modo de vender. 
Es muy sencillo, el vendedor tiene 
que molestarse un poco y pensar 


en lo que dice—pero los resultados. 


son seguros. 
Vamos ahora al tercer método. 


Cuaudo un cliente pide una 
navaja de tal o cual marca, ¿qué 
hace el dependiente? Desgracia- 
damente, se limita casi siempre a 
- poner un paquete en el mostrador, 
a indicar su precio y a dar la 
vuelta. 

Supongamos que diga: “$4.00 la 
- docena de paquetes. ¿Cuántos le 
pongo?” El cliente no ha de 
comprar una docena de paquetes, 

: S 
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pero pensará por docenas y proba- 
blemente pedirá tres o, quizá, dos 
paquetes. 

La idea de cantidad 


Indicando el precio por cantidad, 
se sugiere al cliente la idea de 
cantidad. 


Es claro que hay que saber 
obrar com tino. Cuando un mu- 
chacho llega a escoger un corta- 
plumas, sería absurdo decirle que 
vale $36.00 la docena. En tal 
caso, sería mejor valerse del mé- 
todo número dos y ofrecerle el 
artículo de mejor calidad. 


Refiérese el cuento de un pobre 
diablo que resolvió un día remen- 
dar el piso de cemento del sótano 
de su casa. Dirigióse a la ferre- 
tería en busca de lo necesario para 
ello. Después de explicarle lo que 
le hacía falta para ese trabajo, el 
dependiente logró venderle tres 
sacos de cemento, un rollo de 
alambre, una criba, una carga de 
cascajo y suficiente cantidad de 
materiales y herramientas para 
pertrechar a un contratista. 


Fácil es comprender el alcance 
de ese pequeño relato. + 


Pasemos ahora al cuarto método. 
En ciertas épocas del año, la 
mente del público se halla natural- 
mente repleta de las ansias y 
deseos despertados por la estación, 
temporada o fiesta. Al acercarse 
la Pascua de Navidad, por ejemplo, 
la preocupación de los regalos es- 
timula constantemente nuestros 
pensamientos y nuestra mente se 
halla fija en los acontecimientos 
de tal fiesta. 


Hay que saber aprovechar 
las oportunidades 
El cliente se deja convencer 
fácilmente cuando se le ofrecen 
artículos adecuados especialmente 
para. la temporada. 
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A fin de aplicar ese principio, 
el dependiente debe ofrecer siem- 
pre aquellos artículos que son de 
actualidad. Los aperos de jardi- 
nería y los artículos de deporte 
despiertan, en verano, un deseo 
que en invierno se encuentra 
adormecido. Las cañas de pescar 
deben ofrecerse en cierta época del 
año; los cubiertos de mesa, en 
otra; la pintura, en distintas 
fechas; los impermeables, en otras 
fechas, y así sucesivamente. 

Hay además otra razón por la 
cual debe fomentarse la venta de 
esa clase de artículos mientras hay 
oportunidad de venderlos—y es 
una razón de orden económico. 
Por regla general, cuando nose ha 
logrado salir de ellos al terminarse 
la temporada, hay que realizarlos 
con una buena rebaja o bien alma- 
cenarlos hasta el año siguente. 
Por mucho cuidado que se tenga 
en este último caso, siempre se 
sufre alguna pérdida debido a que 
la humedad o el polvo deterioran 
ka mercancía. Aun cuando se 
logre evitar esa depreciación, se 
sufre siempre la pérdida que 
representa el estancamiento del 
capital durante un año entero. Se 


S. GARCIA 
Importador, — — Exportador. 


Guatemala. — Retalhuleu. — Coatepeque 
Tienda en Guatemala: 8: Avenida Sur, 
— — EDIFICIO ZADIK — — 
Vinos, Licores, Abarrotes, Cristalería, 
Loza, Peltre, Artículos de Fantasía, 
Perfumería, Etc., Etc. 


Alma«én Europeo 
Domingo Muñoz F. 
Guatemala, frente al Sagrario. 
Artículos para señoras y niños. Anexo 
a los talleres más graudes de Modas y 
Bordados del país. Especialidad 'Traus- 
seaux para novias. Ajuares para nifios 
y vestidos para Primera Comunión. 
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San Pedro Sac. 


que importa directamente de Alemania. UN 
Sus precios son siempre los más bajos 
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tiene que cargar durante « 
meses con los intereses y gastos 
generales correspoudientes sin re 
cabar absolutamente ninguna uti- 
lidad. FO | ad 

Para fomentar la venta durante 
esas épocas especiales, exhíbanse 
todos los artículos pequeños en ban: 
dejas o mesas dispuestas al efecto. 
Cierta tienda de mercancías gene- 
rales hizo, con muy buen resul- 
tado, la prueba de este método. - 
Después de haber exhibido las 
menudencíias en una elegantísima 
y bien arreglada vitrina, los sacó 
de allí y los puso en bandejas, 
sobre unas mesas—arreglo menos 
atrayente y más económico. Los 
resultados obtenidos demostraron 
que, si bien era más fácil que se 
robaran la mercancía, la venta, en 
cambio subió a más del doble. 

Los artículos menudos se venden 
con mayor facilidad. Sáquense de 
de las cajas que los ocultan y 
espárzanse por todos los puntos 
visibles del establecimiento... Nair osta 
tardarán en venderse, dejando en 
su lugar las monedas de diez cen- 
tavos que vendrán a aumentar el 
promedio de venta por cliente. 


Tomado de **El Exportador Americano,” New York, 


—_BILAK € Co. 


8* Avenida Sur —Teléfono N* 838. 

| ALMACEN '““LA MARIPOSA” | 
Mercería, Papelería, Listones, Encajes, 
Tiras bordadas, Algodones, etc., etc. - 
Importación, Exportación de toda clase 
de artículos. Casa propia en Hamburgo. 


— ALMACEN “LA PALMA” — 

- DE R.ESCOBAR 
Dpto. de San Marcos. 
Constante surtido de Casimires finos, 
telas de fantasía y algodones en general. 
Especialidad en artículos de peltre y loza, me dl 
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Los Gobiernos de las Repúblicas 
- de Guatemala y Nicaragua, anima- 
dos del deseo de facilitar el libre 
cambio de productos entre los dos 
países, han convenido en celebrar 
una Convención Comercial que es- 
" tablezca cláusulas adecuadas y 
amplias para favorecer las transac- 
ciones con mutuo beneficio, y al 
efecto han designado como “Pleyl 


-potenciarios: 


La República de Guatemala al 
señor Licenciado don Roberto 
Lowenthal, actual Secretario de 
Estado en el Despacho de Rela- 
ciones Exteriores. — 


La República de Nicaragua al 
señor doctor don Jerónimo Ramií- 
rez, Ministro residente de dicha 
República en Guatemala 


Quienes, después de haberse co- 
municado sus respectivos plenos 
poderes, que encontraron en buena 
y debida forma, han convenido en 
Mevar a cabo el enunciado propó 
sito, de la manera siguiente: 


ARTICULO 1 


Las Repúblicas de Guatemala y 
Nicaragua se comprometen a esta- 
blecer completa libertad de comer- 
cio para el cambio de productos 

naturales o manufacturados con 
materias primas que en una u 
Otra tengan origen. No podrán, 
por consiguiente, exigirse por tales 
cos impuestos de ex porta: 
ción o importación, ni por razón 
de tránsito, ya sean fiscales, ya 
dd municipales bien a favor de cor- 
- poraciones públicas o privadas, o 

de otra entidad cualquiera, excep- 
_ tuándose el servicio de registro. 


- La importación de los artículos 
que daa a esta Convención 


de noención Comercial entre Guatemala y Nicaragua; 
y Acuerdo de Aprobación. 


sean de libre comercio, en ningún 
caso podrá prohibirse en Jos países 
contratantes, ni se podrá gravar 
con derechos de puerto a las naves 
mercantes que porten:legítimamen- 
te bandera Guatemalteca o Nica- 
ragúense. 


ARTICULO II 


Especialmente quedan exentos 
del pago de todo impuesto de cual. 
quier naturaleza que sea, tanto de 
entrada como de sabida, en las na- 
ciones contratantes, los artículos 
manufacturados en los respectivos 
países y los productos siguientes: 
cereales, patatas, azúcar, almidón, 
mascabado, añil; ganado porcino, 
caballar, mular, asnal y bacuno; 
quesos, mantequilla, dulces y con- 
servas de toda clase; cerveza, cal- 
zado, muebles, valijas, ropa hecha 
con géneros fabricados en el país; 
sombreros de junco, de pie y de* 
palma; jarcia, tejidos de algodón, 
de lana y de seda o de plantas 
textiles naturales; maderas de cual- 
quiera clase; cueros de toda elase; 
cebollas, amacas, esteras, alforjas, 
jáquimas, cacao, ostiones, jabones 
medicinales y de tocador, artículos. 
de talabartería, albardas, montu- 
ras, capotes ahulados. , 


ARTICULO II 


Para que la franquicia concedida 
por los artículos anteriores pueda 
ser efectiva, el interesado deberá 
presentar certificaciony'es que acre- 
dite el origen del producto, exten- 
dida, por el Alcalde Municipal o 
por la autoridad política del lugar 
de procedencia, debidamente lega- 
lizada por el Cónsul; en defecto de 
éste, por el Agente Diplomático 
del país de destino, y a falta de 
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ambos, por el Ministro de Relacio 
nes Exteriores de donde se is 
te el producto. 


ARTICULO IV 


Quedan excluídos de las estipu- 
laciones de la presente Convención, 
el aguardiente, los licores, la sal, 
el tabaco, el café y demás artículos 
de producción del propio país que 
se hallaren gravados o que en lo 
sucesivo se graven en cuaquiera 


de las naciones contratantes, así 


como los artículos estancados ac- 

tualmente o que en lo de adelante 

se estanquen en beneficio del Esta- 

do, quedando prohibido, por lo tan- 
- to, el comercio de ellos. | 


| ARTICULO V 


Tanto el Gobierno de Guatema- 
la como el de Nicaragua nombra- 
rán los Cónsules o los Agentes 
Consulares que sean necesarios 
para el mejor cumplimiento de los 
fines del presente Convenio. 


ARTICULO VI 


« Las Altas Partes Contratantes, 
reconociendo la conveniencia de 
nivelar las tarifas aduaneras de 
ambos países, harán lo posible 
porque las diferencias que hoy 
existen vayan desapareciendo gra- 


% 


dualmente, sin causar gran que- 


branto para las rentas. | 


ARTICULO VI 


Procurarén asimismo, de común 
acuerdo, los Gobiernos de Guate- 
mala y de Nicaragua, reducir, en 
cuanto fuese posible, los impues- 
tos sobre el destace de ganado va- 
cuno y porciz o, a fin de favorecer 
a los consumidores. 


ARTICULO VII 


Se conviene en establecer el co- 
mercio de cabotaje en los puertos 
mayores de los países contratantes, 

e empleando para ello naves propias 
de cada nación o barcos pertene- 


¡CAMARA DE COMERCIO EEN 


cientes a compañías nacion: 
extranjeras que tengan coi 
con el Gobierno o reciban sun | 
del Estado. 


ARTICULO 1X' 


el canje de las respectivas ratifen AN 
ciones, siempre que durante ese 
término no eptre en vigor la Con- 
vención de Libre Cambio suscrita 
en la ciudad de Washington, eii 
de febrero del año próximo pasado, 
por los  plenipotenciarios de los. UN 
países centroamericanos; pero si 
un año antes de la expiración del 
referido término, ninguna de las 
partes contratantes hubiese anun- Ds 
ciado oficialmente a la otra la 
intención de hacer cesar sus efectos, 
continuará en vigor para ambas 
partes hasta un año después de 
haberse hecho la antedicha decla- 
ración, cualquiera que sea la época 
en que se efectúe. AE De: 


ARTICULO X 


Esta Convención “se ratificará 
por las respectivas Asambleas y 
las ratificaciones se encargarán en 
esta ciudad en el menor término 
posible. 


En fe de lo cual, los infiascitas 
Plenipotenciarios, firman por du- 
plicado esta Convención y la auto- 
rizan com sus sellos, eu Guate- 
mala, a los diez días del mes de 


septiembre de .mil novecientos - 
veinticuatro. 1 Y 
ROB. LOWENTHAL. 


G. RAMIREZ. | an 
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Una Cámara de Comercio le es tanto más necesaria cuanto im- 
portante sea su negocio. Inscríbase como socio de la nuestra. 


The Storage Battery Service Station. — R. ZABALA » 


Librará a ustedes de trabajo 
acumuladores eléctricos. 


Este Taller cuenta con un equipo moderno que le permite cargar 
los acumuladores en el término de Sa 10 horas y repararlos o reconstruirlos 
a semejanza de cualquier Estación de Servicio en E. E. U. U. 


Como Agentes Exclusivos de The Prest-O-Lite Company, Inc. of 
Indianapolis, ofrecemos a ustedes los acumuladores de esta acreditada 
marca a precios que no admiten competencia. El servicio Prest-O-Lite 
para automovilistas es el más antiguo en Estados Unidos. Sus acumula- 
dores son bien conocidos en el mundo entero y actualmente se encuentran 
como equipo normal en más de 80 diferentes fábricas de automóviles. 


y molestias en todo lo concerniente a 


el 


Ofrecemos además, un extenso surtido de material eléctrico para ' 


automóviles a los precios más bajos de plaza. + 


Antes de dar a cargar o reparar algún acumulador y comprar material 
eléctrico para su carro, no deje de visitar este establecimiento que sin duda 
SiBNDa | saldrá usted satisfecho. 


THE STORAGE BATTERY SERVICE STATI 
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Para NEW ORLEANS de Pasajeros todas las 


tías, saliendo de BARRIOS de Jueves 
| VAPORES de Carga para New 
ans o Mobile todos los Miércoles o Jueves 
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Itinerario de Trenes de la División del Atlántico que regi 
¿ desde el 7 de Agosto de 1921, 
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Itinerario en vigor desde el 14 de Agosto de 1921. 
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Los dbaierOR, para México vía Ayutla-Mariscal dali salir de canicmala los días Lunes, Jueves. 
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de 4 cilindros, equip 
con el MOTOR 
ELCAR-LYCOMÍ 


de cinco cojinetes, 


fuerza motriz con men 


MOVILES 


- vibración y desgas 


de*6 cilindros, tienen el célebre motor “CONTIMI N 
TAL” RED SEAL, internacionalmente conocidc 


ELEGANCIA, 


COMODIDAD, 
SEGURIDAD, .. 
ECONOMIA. 


6-50 H SPORT TOURING. 


Ñ 


Ed 


E 


Io A E o ADA + ds DO O 


osas esasasasa AA 


¿POR QUE? 


' ser un automóvil bien cone- 
uído. Por ser de los mejores 


erior entre los de seis. Por 
run producto muy conocido, 
esde hace 50años. Por ser de 


ad, reconocidas mecánica y 
universalmente, por las mejo- 

- Por tener abundante po- 
ncia para subir las cuestas 
ás empinadas; ejes macizos 6-61 A SPEEDWaY SPORT. 


chassis muy firme para las 


rreberas escabrosas; muelles > 1 
reos, anchos y resistentes, para asegurar la comodidad de la marcha; volante motor de árranque, y en =d 
eral, todos los órganos activos y encerrados y protegidos contra El polvo y el agua. TODOS LOS ae 
IDELOS 6-61, están equipados con balloon tires. El Carro ELCAR tiene suficiente fuerza para 
ducir abundante energía al ser manejado, pero la cuestión más importante es la economía, la cual han 
sido objeto de considerables estudios por muchos años, por el departamento de Ingenieros. -  - 
La economía en la operación ha sido uno de los más grandes alicientes en la venta del 


r) 
dl 
ELCAR= : 


, 
por años. Sus insuperables cua- 
lidades se notan simplemente 
en el manejo, debido al balance 
y las comparticiones tan perfec- 
tas de la carrocería, pomo tam- 
bién por el tamaño de los 
resortes, que no puede ser supe- 
rado, haciéndose merecedor a 7 
halagos especiales. El tapizado le 
del ELCAR es de cuero legí- | 
timo, en cojines grandes y có- [fm 
modos y proporciona el placer 
más grande que»se ha experi- 5 


mentado en CARROS de ESTA mu) 
4 4-40 H SPEEDWAY SPORT. Y 


de Az CLASE. my S > ci] 


' E ELCAR.=12 Calle ps No. 24. | $ 


e) “Ni 


'asa América | 3 


EMILIO CONDE 4 Co.- 
Uctava Avenida y Novena Calle. — Edificio “ZADIK>” 


Ú' 


€ » 
Esta Casa acaba de instalar una GRAN SASTRERIA, para la cual 
cuenta con un Profesor de Corte de reconocida fama, 
tanto de Europa como de América. 


== 


Además contamos con un GRAN SURTIDO DE CASIMIRES 
e Ingleses y Franceses de Alta Novedad. 


ZA 


Nos encargamos de toda clase de TRABAJOS SOBRE MEDIDA, 
para Diario, para Etiqueta y para Sport, 


Esta Casa es la que tiene el Mejor Surtido en Artículos para Caballeros 
y la que VENDE MAS BARATO. ce 
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LA SIN RIVAL” 


En el último Concurso del 16 de septiembre el 
Campeonato y los cuatro siguientes puestos como 
el séptimo, fueron todos conquistados en Máqui- 
nas “ROYAL” suministrados por estaA gencia. 


¡¡ESO ES PRUEBA DESU BUENA CONSTRUCCION 
Y FACILIDAD DE OPERACION! 


Para cualquier prueba: COMPARESE EL TRABAJO DE >» 
LA ROYAL con la de cualquiera otra máquina. , 


Se venden al contado y a plazo con condiciones 
cómodas para el comprador. Las hay de todos 
tamaños de carros y todas clase de tipos. 


Infórmense: JAMES P. HOWELL, E 


7% Avenida Sur, N* 13—Guatemala. 
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-¿“CONNET”3 
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E 


VENDER los ARTICULOS ÁN 
MEJORES desu GENERO, ÁN 
ya PRECIOS REDUCIDOS UN 
ACREDITA a los ALMA- ÁN 
mM, | CENES y AUMENTA la ÁN 
Pl. CLIENTALA == IN 


===) LOS - SOMBREROS /N 


Son lo mejor que hasta hoy ha llegado a Guatemala, NY 


y y a pesar de su calidad insupe- NW 
rable, pueden venderse a igual NY | 
Y PRECIO que los de las otras MARCAS conocidas. NW A. 
LA FABRICA DE SOMBREROS NY) 


“CONNET" $ 


es la única ACREDITADA por más de un siglo NY 
de existencia, por lo que sus NY E 
NW PRODUCTOS no PUEDEN ser SUPERADOS. Y 


NE VER LOS MUESTRARIOS QUITA TODA DUDA VW 


NY E 
yo mms SANCHEZ € lo, BES Y 
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MULTA 


PAUCIS 


El sistema de ventas a base de 
- precio fijo, comparado con 
el sistema del mayor pre- 
cio que se pueda obtener 
del comprador. 


. Para poder entrar de lleno al 
desarrollo del trabajo que presenta 
en su sexto concnrso la muy Ho- 
norable Cámara de Comercio, es 
muy necesario hacer toda clase de 
reflexiones, tanto de orden eco- 
nómico como administrativo y 
psicológico. 

Con verdadero acierto han dicho 
muchos economistas que el precio 
de las mercancías en general, es 
el punto objetivo de todo linaje 
humano, a este respecto decía un 
tratadista francés, Pablo Leroy 
Beaulieu lo siguiente: “El precio 
es el fenómeno regulodor en Eco 
nomía Política. Toda la humani- 
dad, productores y consumidores, 
tienen fijos los ojos en los precios.” 


En casos análogos, el precio de 
una mercancía aumentará si ésta 
es solicitada en mayor grado que 
ofrecida, y en caso contrario, su 
precio bajará si su demanda es 
más corta que su producción. 


En otros términos se ejecuta 
cuando las necesidades del mer- 
cado sobrepasan a la producción 
odisposibilidades, e inversamente, 
se efectúa el fenómeno contrario 
y se produce la baja de los precios 
cuando la producción o la provi- 
sión excede a la demanda. 


Los precios de adquisición, son 


indudablemente gravados por in- 
finidad de impuestos, tales como 
la legalización de los contratos de 
compra-venta y otros más que 
escapan a mi memoria. 

Para establecer el precio de 
costo, es de suma necesidad eje- 


cutarlo con el mayor acierto posi- 
ble, ya que en este precio de costo, 
descansan los problemas intrinca- 
dos de todas las transacciones 
mercautiles. 

El cumerciante o productor, no 
se concreta únicamente a resolver 
el problema de la fabricación de un 
producto o eu prestar un servicio 
determinado, le es de importancia 
capital, buscar el éxito para su 
empresa ou negociación, que la 
mercancía que expenda o produz- 
ca tenga un rendimiento mayor 
que su precio de compra o de 
elaboración. 

Todo comerciante debe procu- 
rar por todos los medios que estén 
a su alcance, saber con exactitud 
el precio del servicio que desem- 
peña, produciendo o vendiendo tal 
o cual cosa, y el rendimiento que 
sacarán de ese mismo producto. 

Todos los cá'culos que se refier 
ran al precio de costo tienen suma 
importancia, porque inclinan al 
"comerciante a conocer lqgs detalles 
de su negocio, averiguando,y cal- 
culando los gastos de cada especie; 
con lo que se encontrará en apti- 
tud de reducir sus precios (este 


caso es sumamente raro) pero que 


por efecto de la competencia se 
llega a hacer un castiboa las mer- 
cancías, para poder competir con 
relativa ventaja en el campo de la 
compra - venta. 

Es sumamente frecuente la quie- 
bra de muchas casas comerciales 
en geveral por la falta de cálculos 
exactos en sus precios de costo y 
de venta. 

Se impone de principio conocer 
a ciencia cierta el mecenismo 


de los negucios, para que cuando 

llegue un competidor a hacer íren- 

| te a una negociación cualquiera, el 
Ñ 
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administrador sea dueño o encar- 
gado, sepa rechazar el empuje de 
la competencia. 

El precio de costo comercial se 
compone de los siguientes ele- 
mentos: precio de compra de la 
mercancía, gastos de la compra 
en la salida de la misma mercan- 
cía, tales como: corretaje y co- 
misión, peso, acarreo, cargamen- 


to, derecho de salida, si lo hay, 


etc. 

Gastos de seguro marítimo y 
transporte; gastos de llegada, de- 
recho de entrada, peso, acarreo, 
almacenaje y seguro contra incen- 
dios, si la mercancía queda fuera 
del dominio del comerciante. Gas- 
tos de pago y los que se hacen por 
oficinas, sueldos impuestos, segu- 
ros alumbrados, publicidad y pro- 
paganda, interés de los capitales 
invertidos, etc. 

Cuando se ha calculado el costo 
de la mercancía en esta forma, se 
procede a la formación del costo de 
la unidad. Aquí se presenta otro 
problema además, si se conocen los 
gastos que hay que hacer para la 
venta de la mercancía, tales como' 
descuentos, comision, prima de co- 
misionista responsable, etc., será 
fácil establecer el límite de precio 
y el límite de venta. 

En el primer caso será para 
atraer consumidores, ya que en 
nuestro medio no se presta otra 
clase de sistema de venta, y en el 
segundo caso será, para que esté 
siempre el comerciante a salvo de 
la carencia de mercancía, por in- 
finidad de causas, tales como: falta 
de comunicación, pérdida de cose- 
chas, etc. 


Sistema de precio fijo en nuestro 
medio. 


Veamos ahora el sistema de 
precio fijo en nuestro medio am- 
biente comercial, sus ventajas y 


N 


desventajas y después pasaremos | 
a tratar el mayor de precio quese 


pueda obtener del comprador, pa- 
ra comparar uno y otro. | y 


La miseria y la falta de educa- 
ción mercantil, y la idiosincracia 
de nuestro público consumidor : 


hacen que no sea posible estable- 
cer el sistema de precio fijo en 
nuestras casas comerciales, van 


las primeras razones: el público 


desea que se le engañe; la cos- 
tumbre de regatear se ha hecho 
una ley de la cual no se puede 
prescindir; quien mo simula hacer 
descuentos no vende y otras que 
escapan a mi memoria, pero que 
son de las que se ven día a día. 
Sin embargo tenemos casas Co. 
merciales que emplean el sistema, 
principalmente casas abarroteras 
americanas, donde presentan en 
sus escaparates (armazones) mer- 
cancías de diez, veinte, cuarenta 
centavos, etc., en relación con el 
precio de un kilo. Supongamos 
que el kilo de mantequilla cuesta 
tres pesos, los cien gramos podrán 
darse en treinta centavos, enton- 


ces se pondrá en el escaparate de 


dicho producto una cantidad de 
esos gramos con el valor antes 
dicho, el cliente que se acerque a 
efectuar su compra no tendrá que 
preguntar cuanto vale o si se le 
puede hacer una rebaja, ya que es 
bien claro su preczo fijo, lo que nos 
demuestra que puede establecerse 
dicho sistema, pero. esto no obs. 
tante para hacer algunas reflec- 
ciones de gran interés. 

El abarrote es sin réplica el 
mercado más extendido en nues: 
tro medio, por lo que resulta que 
hay mayor número de competi- 
dores y hace más difícil el tráfico 
mercantil. 

Este sistema puede circa lead 
en determinadas mercancías tales 


como automóviles, motocicletas, 
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_guayines, etc., objetos de arte, 
joyas en general y objetos análo- 
gos que tienen su mercado menos 
invadido por comerciantes que 
efectúan transacciones sobre el 
mismo artículo, aquí en nuestro 
caso el precio fijo es de excelentes 
resultados ya que el comprador 
queda salvaguardado del agiotis- 
mo, y el comerciante conserva su 
crédito mercantil y cobra justo y 
equitativo el valor de su mercan- 
cía, sin más recargos que los inhe- 
rentes a todo precio de venta. 
Podemos decir que los compra- 
dores de estos artículos están en 
razón directa del número de ex- 
pendios de esta clase de mercan- 
cía y la posibilidad de adquirirla, 
lo que no acontece en otros artí- 
culos, tales como los llamados de 
primera necesidad (comestibles) 
mercado que está pletórico de tra- 
ficantes de esta índole y donde se 
acentúa la competencia con rasgos 
degenerados. 

Este es el motivo de que los 
comerciantes vean con recelo el 
precio fijo como un formidable 
enemigo del capital invertido en 
sus negocios. | 


Cómo podría obtener el precio fijo. 


Dejé de exprofeso otro de los 
mercados donde puede obtenerse 
el precio fijo, y éste es el mercado 
de libros. 


El precio fijo podrá obtenerse 


con una justa y equitativa coordi. 
nación de capitales, por ejemplo 
todos los expendedores de libros 
regular sus precios en igualdad 
de circunstancias, lo que para el 
efecto la muy Honorable Confede- 
ración de Cámaras de Comercio 
sería la abocada en este trabajo, 
para que se desechara de plano el 
llamado descuento que tanto se 
csgrime en nuestro campo mer- 


. eantil, hecho ya el equilibrio en 
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precios estos quedarían sujetos a 


calidad y cantidad de mercancía, 
y únicamente restaríales a los 
señores comerciantes sostener sus 
aumentos en conjunto en relación 
de los precios fijados con anterio- 
ridad para que si una obra de 
Víctor Hugo valía al implantarse 
este sistema $35.00 este precio 
se sostuviera por los libreros a 
$35.00, y si había causas de au- 
mento todos acudieran al mismí- 
simo aumento, aquellas causas 
pudieran ser, mayor gravamen en 
el derecho de importación, im- 
puestos inesperados tales como 
los llamados 2mpuestos adicionales 
y otros más. 


Con este sistema se tiene la 
ventaja de adquirir crédito, ya 
que el valor de esa mercancía 
sería el equitativo y el público 
consumidor no sería el que huye- 
ra de los precios, porque en todas 
y cada una de las vendimias de 
libro: se encontrarían el mismo. 
artículo por el mismo precio, lo 
que dará como suma e interesante 
ventaja acostumbrar el consumi- 
dor a no regatear ni pedir el an- 
zuelucho del descuento. 


En resumen podremos decir 
que obtenido que fuera el sistema 
de precio fijo, vendrían las venta- 
jas de él, pero, si no se adoptara 
el sistema por todos, entonces se 
correría el peligro de no vender 
todo lo que fuera deseable y per- 
judicaría a las casas que lo adop- 
tasen, ya que los demás comer- 
ciantes seguían explotando la 
fuente de descuentos y quemazo- . 
nes. 


Ahora bien, el precio fijo puede 
adoptarse en dos,tres, cuatro casas: 
comerciales, pero esto no quiere 
decir que nuestro medio comercial 
esté capacitado para soportar di- 
cho sistema de ventas. 


r 
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Ventajas del precio fijo en general. 


Como ventaja sobresaliente del 
sistema aquí estudiado, sobrepu- 
jan en primer lugar, acostumbrar 
al consumidor, a tener conciencia 
de lo que adquieren, sabiendo 
apreciar las mercancías que se 
venden en el mercado, y como re 
sultante lógico pagar los precios 
que los couierciantes les presen- 
taran, sip que esto diera lugar al 
abuso, por parte de los vendedo- 
res. 

La exacta cantidad en gramos, 
centímetros o calidad del objeto 
vendido sería otro de los rendi- 
mientos del preczo fzo. 

En resumen, podemos decir que 
esto daría margen a que comer- 
ciantes y consumidores llegaran a 
la preciación más completa de la 
comparación de la mercancía mo- 
neda con los objetos comprados 
ella. 

Este equilibrio sería en total la 
más preciada de las ventajas eco- 

« nómicas obtenidas con el sistema 
de precio fijo. 

Haciendo caso omiso de las ma- 
yores ventas, que serían en rela- 
ción con el número de casas 
comerciales y la demanda consu- 
midora, traería a la la larga la 
implantación completa de las tran- 
sacciones a base de calidad y no 
del mínimun precio con el máxi- 
mun de Cantidad, en menoscabo 
de la calidad, que es lo que de 
ordinario se ejecuta en nuestros 
centros de actividades mercantiles, 
dando como efecto la venta de 
mercaderías pacotas. 

Estas son en extracto las ven- 
tajas de precio fijo. 

Ventajas de precio fjo en lo que 
toca a una casa comercial. 


La casa comercial que lleva por 
norma el precio fijo, es sin duda 
la que ve con más claridad el ver- 


sembrar la verdad entre el consu- Mea e 


dadero campo de las tiens ld 
comerciales y busca por ese medio 


midor, y recurriendo a otros me- 


dios para vender mucho y buena 4 


mercancía, para el caso contamos 
con la propaganda y la publicidad 
que son los vehículos para adouás 
'. rir una venta mayor y por ende 
una ganancia crecida, en propor 
ción a la venta de efectos. 

Aquí cabe la reflección hecha 
anteriormente, de que dá el co- 
merciante calidad y cantidad exac- 
ta en su mercancía y que cobra lo 
equitativo por lo que ofrece en 
venta. 

Con este sistema se aproxima 
el comerciante a calcular su venta: 
media y su ganancia diaria, según 
las operaciones efectuadas. | 

El cliente sensato buscará la 
casa que vende a base de precio 
“fijo con la seguridad de que no se 
le engañiará y que paga lo que a 


criterio del comerciante y del suyo 


es justo por tal o cual adquisición, 

El mercado de abarrotes es más 
hosco a este sistema por la razón 
de que abundan los comerciantes 
ambulantes y desequilibran la 
competencia establecida por las 
casas fuertes de comercio. 

El precio fijo se debe implantar 
en dos etapas de la compra - venta 
en el mayoreo y el menudeo ya 
que las ventas en aquella forma 
dejan un rendimiento mayor y 
más pronta la ganancia. 

El cliente o clientes que se han 
acostumbrado al precio fijo ad- 
quieren confianza en su vendedor 
y por este hecho le otorga crédito, 
que es la más amplia y completa 
| ventaja obtenida con el susodicho 
sistema, que se empieza a implan- 
tar en nuestras casas de comercio. 

Las amplias corrientes contem- 
poráueas del comercio han: incli- 
nado a todos los: productores IN 
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distribuidores de mercancía a se- 
guir esta ley: Producir, distribuir 
y propagar al mínimun precio 
obteniendo ganancias prontas y 
pequeñas. 


De aquí se desprende que en lo 
general el comerciante busca por 
todos los medios ventas rápidas 
con ganancias pequeñas, pero lo 
bastante para cubrir el % que debe 
=sacarse para el sostenimiento de 
la empresa. Esto deja un amplio 
margen para adquirir un buen 
- sentado crédito, ya que sin llegar 
al lucro se obtienen las ganancias 
que ha menester el capital inver- 
tido. 


No se debe perder de vista que 
influye en el precio fijo, la canti- 
dad de personas que se dedican al 
“comercio del mismo artículo, pues 
sien un lugar hay expendios co- 
mo trescientos y consumidores 
comotreinta mil, se notará que por 
término medio gastarán mil en 
cada expendio, pero si aumenta el 
número de consumidores el precio 
de las mercancías aumentará tam- 
bién, ya que cada casa comer- 
cial no requiere esfuerzo para 
obtener clientes en mayor número 
que sus colegas comerciantes, 
siempre que la producción no 
sufra disminución, y en el caso 
contrario, es decir que baje el 
número de consumidores el precio 
bajará, por la razón de que ya no 
hay los mil compradores para cada 
casa, y de esto resulta los mil 
y un ardiídes para acarrearse com- 
pradores, aun degeneraudo el 
sistema de compra - venta, como 
el engaño del descuento, la mer- 
cancía pacota, la falta de cantidad 
y calidad, ésta es la razón de peso 
que hace a los comerciantes no 
adoptar los precios fijos, ésto se 
debe a la degeneración de la com- 
petencia en la compra-venta. 
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Una casa que establece los pre- 
cios fijos, debe tener por vía de 
éxito la propaganda que será la 
que le dé el coronamiento máximo 
al esfuerzo, por vender mercan- 
clas en su precio legal, la ventaja 
global será sin duda el acrecenti. 
miento de venta sin llegar al 
agiotismo. | 

Queda por lo tanto tratado este 
punto del tema y pasemos en se- 
guida a tratar el sistema de mayor 
precio que se puede obtener del 
comprador para que lo compare- 
mos después con el de precio fijo, 
ya medianamente tratado. 


Sistema de mayor precio que se 
pueda obtener del comprador. 


Someramente hemos visto las 
múltiples ventajas del precio fijo 
en lo que toca al ambiente comer- 
cial en que nos encontramos, por 
lo que, para poder dar una razo- 
nada comparación debemos estu- 
diar el sistema de mayor precio, 
en esta otra parte de nuestro tras 
bajo, para apreciar sus ventajas 
desventajas de uno y otro. 

Pues bien. ¿De dónde arranca 
el deseo de obtener el mayor pre- 
cio del comprador? 

Toda mercadería queda sujeta 
a las fluctuaciones económicas y 
psicológicas cuando entran al mer- 
cado a formar parte de los varia- 
dos efectos de venta.” No sola- 
mente el comerciante debe partir 
del costo de la mercancía para 
fijar sus precios de venta, sino 
haciendo a un lado la necesidad 
del. consumidor, debe escudriñar 
el máximun de deseo que éste 
representa, por adquirir determi- 
nadas cosas y aquí es otro de: los 
factores que determinan el precio 
de un objeto. 

Se ha dicho que el costo de 
producción es invariablemente el 
punto de partida para señalar el 


precio de venta. Pero, veamos 


ahora como obran las corrientes 


psicológicas en el conjunto de 
compradores. 


Los precios de las mercancías 
también se pueden determinar por 
comparaciones de deseos y juicios, 
de donde todo lo que infinye en el 
estado psicológico de los consu- 
midores deben considerarse facto- 
res de h7ecto. 


La presentación de mercancías, 
los sistemas de publicidad, suges- 
tiones de personas. 4 . personas, 
etc., etc., son factores de precio. 

De lo dicho anteriormente re- 
sulta que en algunas casas comer- 
ciales ejecutan esta trama, como 
es natural en pro de la casa, si el 
precio de costo de una mercancía 
es de $3.50:y hechos los cálculos 


necesarios para fijar el precio de 


venta, - éste resulta como $4.00 
viene a influenciar en este precio 
la presentación del artículo y el 
deseo que puede engendrar al 
consumidor, de donde el calculista 
dirá: por este objeto, dada su pre- 
sentación, aunque su precio justo 
y verdadero sea el de $4.00 darán 
$600 lo que hace al comprador 
ignorar el verdadero valor de lo 
que adquiere y como su deseo se 
ve doblegado ante la presentación 
del artículo, dará de buen agrado 
los 6.00 por lo que realmente 
vale cuatro. 

De aquí se infiere que el des- 
cuento en las casas comerciales 
tenga tan alhagador éxito, y tan 
prácticos resultados y haga caer 
al incauto consumidor, y saldrá 
más perjudicado cuando lleve la 
anomalía de regatear, por la mis- 
ma y única razón ya expresada, 
el deseo y el juicio son los medi- 
dores del precio; por supuesto que 
no en todos los mercados del 
Mundo. 


trífa no hace que resienta éste | 
aumento del precio porque está 
acostumbrado a que se le engañe. 

Pero un engaño que redunda en 
beneficio del comerciaute y psico- Ay 
lógicamente en el del consumidor - 
desde el momento en que cree 
haber obtenido uh descuento pa= 
gando en el caso propuesto $5.50, 
por lo que vale $4.00 y se le ofre- 
ció en $6.00. 


Sin que se abuse de este sistema 
dá resultados alhagadores, porque 
se explota la 
nuestro público consumidor. 


El ejemplo anterior se amolda 
a todos los artículos de consumo 
diario ya comestibles o artículos 
de segunda necesidad... 


El desequilibrio de les precios. 
dá margen a este sistema de ven- 
tas, y por la ignorancia del que 
ejecuta alguna compra es el esta- 
do actual de cosas; otra de las 
razones del desequilibrio de pre- 
cios son las siguientes: El precio 


lo 


¡ que tienen las mercancías al. por 


menor siempre se conservan en 


exagerada relación con el precio 
de mayoreo y precio justo, este 
fenómeno se ve marcado con ex- 
traña manía en los comestibles, 
en que los abarroteros aumentan 
sin consideración de ninguna es- 
pecie el 75%, el 50% de donde 
todas las clases sociales cargan 
con un tanto por ciento de au- 
mento. Ad 
Y esto no tiene mayor fin que 
poder competir con sus contrin- 


cantes, haciendo las pantomimas 


de hacer rebajas y miii na 
zaciones. pa ATA 

Los que tal sistema esla 
desconocen la verdadera acepción 
de la competencia y som los cul 
pables de dela en todo comercio: se 


idiosincracia - de 


emplee y se abuse del mayor pre- 
cio que se pueda obtener del 
comprador. 

Nótese que el precio fijo es el 
valorímetro de la compra - venta 
sensata entre comerciantes y con- 
sumidores sensatos y el de mayor 
precio ejecutado en nuestro co- 
mercio casi en un 75% se emplea 
por efecto de la costumbre del 
consumidor y el relajamiento de 
la competencia. 


Ambos sistemas, preczo fijo y el 
de mayor precio se encuentran en 
abierta rebeldía y es difícil prede- 
cir quien vencerá al fin, por no 
contar con la sensatez del con- 
sumidor, pero ésto no obsta 
para deducir de su comparación 
que llegará a establecerse el pre- 
cio fijo en todos los artículos 
cuando se coordinen los intereses 
de los comerciantes, productores, 
distribuidores, etc., cosa suma- 
mente escabrosa, ya que las adqui- 
siciones efectuadas todas y cada 
una de ellas, se efectúan con dis- 
tintas franquicias y en diferentes 
plantas de producción. 


Lo que hace ser al preczo ajo el 
ideal del comercio, equilibrando 
los valores de adquisición. 


En el único punto que tienden. 


a converger, por efecto de la com- 
petencia, los precios, es eu el de 
elaboración y precio de costo, 
cuado se adquiere la mercancía en 
el lugar de producción. 


Ya hemos tratado el sistema de 
ventas a precio fijo en general. 
Cómo podría obtenerse dicho pre- 
cio en nuestros mercados. Sus 
ventajas en lo general y en lo 
particular a una casa de comercio. 
Sistema de OS precio y sus 
efectos. 


Viene en seguida la parte más 
delicada del trabajo que nos he. 
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mos impuesto, y es nada menos 
que comparar los sistemas de ven- 
ta ya tratados. 

En determinados mercados se 
puede establecer el sistema del 
precio fijo, no así en lo que res- 
pecta a los artículos nobles, comes- 
tibles en general, y el caso de que 
se adoptase este sistema sería 
muy prudente implantarlo en las 
ventas al por mayor, y en el me- 
nudeo cuando sea la venta directa 


del productor al consumidor, tal 


cosa sucede en algunas fábricas 
de dulces de esta capital, y el 
precio fijo se explica en este caso, 
ya que el intermediario queda 
descartado por completo, haciendo 
que la ganancia que debía perci- 
bir éste, pueda emplearse en el 
sostenimiento del precio fijo. 
Este ejemplo es aplicable en su 
más amplio campo a toda mercan- 
cía observándose desterrar al in- 
termediario hasta donde sea posi- 
ble. Pero como esto es en la 
mayoría de los casos, imposible, 
tendrá que prevalecer el sistema 


_del mayor precio sin que se dé 


cuenta el consumidor, principal- 
mente en las transacciones en que 
convengan comerciantes poco” ho- 
norables, pero, de todos modos, 
nosotros debemos felicitar a los 
negociantes que comercien con el 
sistema de precios fijos, por la 
razón de que con ellos, va el co- 
mercio bien intencionado y todo 
acto lícito tendrá que vencer a 
última hora. 

El precio fijo se impone por su 
verdad. 

¿Por qué prevalece él de mayor 


ERE e dd A 


e 


precio? Nos contestaremos, por la * 


ignorancia del consumidor. De 
donde se deduce, la verdad exis- 
tirá siempre, la ignorancia, único 
factor que sostiene al de mayor 
precio, tiende a desaparecer; resul. 
tante: la razón y la honradez ven- 


— 
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cerán, de donde deducimos que el 
precio fijo es el mejor sistema de 
venta. 


La comparación queda hecha y 


los resultados de uno y otro siste- 
ma ya lo hemos anotado, por lo 
que se espera que triunfe el pre- 
cio fijo, para garantir económica 
mente a los comerciantes y con 
sumidores. 

La desgracia hace que todavía 
se esgrima el sistema del mayor 
precio pero como éste po garanti 
za la estabilidad de los capitales, 
aunque cuente cou el autobombo 


de la propaganda, tarde o tempra- 


no lo desecharán los comerciantes, 
o los que vamos para ello. 

Para dar. por terminado este 
pequeño estudio, me resta pedir a 
esa muy Honorable Cámara de 
Comercio y a los señores Jurados, 
tomen en cueuta mi final opinión: 

Débese implantar el sistema de 
precio fijo, para arruimar al de 
mayor precio, que asuela nuestros 
insipientes mercados con rasgos de 
degeneración. 

Tomado, de ““El Comercio”* de México. 
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Prentice, Brothers d C?, 
Rodezno, Hermann Theilheimer, 
(Queza!tenango). | 

EN TRAMITACION para su 
ingreso: Grace d C* 


A LOS SEÑORES COMER- 
CIANTES 


LACAMARA DE comEROIAd 
DE GUATEMALA, pone en co-' 


nocimiento de los señores comer- 


ciantes que la Adminieac 


Central de la Aduana de esta 


Capital, ha señalado los días Tn Bo 
18 y 19 de los corrientes, para el 
remate de un buen lote de merca= 


derías cuyas muestras se encuen-- 


tran a disposición del público 


todos los días de 8 a. m. a 12 m.; 


y de2a5 p.m. en los almacenes q 


de la misma Aduana. 


Imprenta. Libros en Blanco. Utiles para Escuelas. 
Artículos de Escritorio. | 
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Centro de Calzado 
Manufactura Nacional. Hiario Vettorazzi. 
Establecida en 1897. —Guatemala City 
62. Calle Poniente, No. 12. Teléfono N* 64 
——Medallas de Oro y Plata en varias Exposiciones. — 
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Frank € Co. 


Retalhuleu. Guatemala, C. A. 
Almacén de mercaderías en general. Ar- 
tículos para finqueros. Ferretería. Vinos 
y Licores. Loza, Peltre y Cristalería. ' 
Aceites y Pinturas de todas clases. Ma- 

teriales para construcción. 
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Rodríguez Benito Hnos. 
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“LA PERLA” JR 
Félix Schaefer y Cía.—Agencia OMEGA 
Joyería, Relojería, Artículos de fantasía, 
Optica, Almacén de Pianos. : 
Fonógrafos COLUMBIA. 


Almacén Kosak 
Esquina del Carmen. 
Vinos, Licores y Comestibles, TODO ga- 
rantizado LEGITIMO—ENTREGAS GRATIS 
en carros propios de la casa. 


Salutaris lA 
La mejor Agua Mineral. Premiada con 
Medalla de Oro en la Exposición 05 E 
San Francisco. 


Fabricantes: TEoDORO RUDEKE Y Cia. e 
““La CORONA,” 20 Calle Oriente, No. 2. 
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AGBENTB EXCLUSIVO para la | 
República de Guatemala de 1Os / 


A Automoviles » 


HUDSON « ESSEX 


lr” GARAGE 
GUATEMALA, C. A. 


= ALMACEN DE MODAS 


EDGAR AHRENS: 


POE local A. Bauer « Co. 
=== PORTAL DEL COMERCIO 


Ofrece siempre las últimas novedades para Señoras, Caba- 
lleros y Niños.—Artículos para regalos. —Perfumería de las 
mejores marcas.— Sedería, lanillas, casimires, etc.- Alfombras, 
- - cortinas, camas, mantelería, frazadas, etc.  - - 


EL SURTIDO MAS VARIADO DE LA PLAZA EN 


Juguetes y Munecas | 


Y MUCHOS OTROS ARTICULOS. 
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7" AVENIDA isa Se RN FRENTE A 
“LA CONTINENTAL?”” 


Él Gran'Fábrica de Velas de Y 
Ei ESTEARINA y PARAFINA 
ca de la más Alta Calidad. 


3 Instituto de Belleza montado 
gel con los aparatos mas modernos [% 


ee, Premiada con Medalla de Oro i% 
re en la Exposición Internacional % 
e Panamá-Pacífico de San Fran- tx] 
221 cisco California, el año de 1915 “a 


ADE OS DEA CLAS 


Ondulaciones permanente. 
e 
Manicuristas, pedicure. 


SS Onrtido completo en artículos para 
za] tocador.—Perfumería de las mejores 
y afamadas marcas, 


224 Artículos exclusivos para señoras. [2 


: 29 12 Avenida Sur, Número 95. 557 Objetos propios para regalos 
e Teléfono No. 636 — Guatemala, €. A- [S 
A. CÓBAR Y A. li 


GERENTE. 


22] Sombreros para señoras y niñas, [5 
siempre en los últimos modelos 


A 
EZ “El siglo” | 


Sastrería “La Moda Elegante” 


TEOFPILO CEMBORAIN 


Importador de Casimires Ingleses y Franceses. 
e Grandes existencias de ropa hecha de todas clases y precios. 
Fábrica de Camisas y ropa para trabajadores» | 
Confecciones a la medida con los MEJORES materiales. 
ES MARA 
p VISITE, esta a Y "SERA. SU Cliente: 
Bona ¡ASES SES eSeSaSESe 


Ese SIRISAS 


LISO: 


/ j 4 eS LAA os 4 y A 5 Y A o 2 A he 
e a NR E A A MA e RS ad PR Y DD... Di is” e MS 


Carson, Pirie, Scott 8 :Co., Chicago. 
Armour é Co., Chicago. 
Pittsburg Steel Co., New York. 
Barclay $ Co., New York. 

F. J. O'Hars Leather Co.. Boston. 
Armour Leather Co., New York. 
Taylor, Clapp $ Beal, New York. 
Clyde Mills, New York. 

S. Liebovitz € Co., New York. 

E. Greenfield's Sons, New York. 

ó Selz, Schwab 8 Co., Chicago. 
American Hermes Corporotion, New York y Bremen. 
Converse Rubber Shoe Co., Malden, Mass, 
Fhilipp € Carter, Bradford, Inglaterra, 

Dehns, Manchester, Inglaterra. 

Fernando Esser $: Co., Elberfeld, Hamburgo y Milspe. 
Fernando Esser é£¿Co., Zurich (Suiza). 
Fernando Esser € Co., Milán (Italia) 


REPRESENTADOS ENJCENTRO AMERICA POR LA 


CENTRAL AMERICAN AGENCIES CON SOLIDATED 
9” CALLE PONIENTE, NUMERO 4.-— GUATEMALA CITY, 


PEDRO CUESTA, 'Propiciil 


11 Calle Oriente y 8a. Av. Sur. 


A)ídirigirse a los anunciantes mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala.” 
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ME 9. “oa. AVENIDA NORTE, NUM.:4 5 


-B. EGGEMBERGER 


ANTIGUA CASA TROLLER 


RSS 


E 
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7" AVENIDA Y 10: CALLE 


==)» 
XX 


SS SN SS 


J. VÍCTOR MARTÍNEZ €; 


AY 
>= 


TODA CLASE 
DE TRABAJOS 


% 


Especial atención en el 


EN FLORES | ¿: 
Despacho de Recetas. a 


rita | 
co 4 ¡NATURALES | 
y RATIFICIALES. 


SEMILLAS | z34 


dE DE | 
FLORES, ( 
LEGUMBRES, 


Apartado especial para Uso 
Hipodérmico. “ ' 


SERVIMOS OXIGENO 


' También ofrecemos a la orden S > 

$ de nuestra estimada clientela FORRAJES l 
5 el Departamento para Pres: ¿ Y ES 

c ARBOLES l 


cripciones HOMEOPÁTICAS. 


“La Perla” 


Félix Schaeter y Cía. 
GUATEMALA, 


Agencia 1 EN 
$] 


"y 


0 EL MEJOR cn 


_Cómprelo. y Quedará Satisfecho. 


Al “airtóinas a los anunciantes, mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala.” 
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A CORUN 4 


Pedid Siempre Hojas GILLETTE E Legítimas a a 


Desconfiad de las ica que AN 
- -- el cutis y no tienen el filo suficiente. - 


| De Venta en los Prindicales Almacenes de 
la República = UR 


| Triebel «e Co. EN 


e 
Gro A MAS 


est Droguería y Farmacia 


| qa EESSSSS5S55555555555555535 


sI en el ano de Rota. Y 


| 
: a 


q 


E O RR RARA Ls la y ¿Da AS 
e e E Es db 
A A e AN de , h 


. A « 
ld » 


Y 7 7 
iS d 
, j 


(nn 


El sueño de las máquinas de escribir 
SÁBRICAS WANDERER S.A. CHEMNITZ- SCHOENAU ALEMANIA 


Para pormenores dirigirse a 


-— |ZENGEL, $: CILA. 


Agentes Generales Guatemala  — 8'Av, Sur, No. 6 


pa 

Y 

Y 
po (Y 5: Avenida Sur y 15 Calle Poniente, frente a “La Concordia” (2 
Ja EN < GUATEMALA, C. A.==—————— TELEFONO N” 172 ¡ 
Y 


308 E ALEX D. SEROVICO | 
- ' "DEPARTAMENTO COMPLETO DE MATERIALES £ 
Bo E PARA LUZ ELECTRICA S 
==. ÁMLOS FAMOSOS DINAMOS Y MOTORES ALEMANES 
dí 3d marca G. LAHIMEYER < Co. 
k E VENTAS POR MAYOR Y MENOR 
O | . Créditos A PRECIOS BAJISIMOS pe z 

T) A ARA IIA 2 
T] -A LARGOS PLAZOS PARA COMER- - 2 
| > TOTANA >» 
le a -CIANTES Y FINQUEROS HONRADOS - 3 
' a An 2) 
vi AQUBARAAARARARR AR RRA RRA AUS UA AAA 
Al dirigirse a los anunciantes, mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala” 
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COMPAÑIA NAVIERA DE LOS 
ESTADOS DE MEXICO, S. A. 


(The Mexican States Line) 


Servicio de carga y pasajeros en todos los puertos de Centro América hasta 
San Francisco, Cal. 


PANAMA RAILROAD STEAMSHIP COMPANY, 


Servicio semanal de barcos combinados de carga y pasajeros desde el rd de 
Panamá a Nueva York. 


THE EAST ASIATIC COMPANY LIMITED, 


Servico directo con todos los puertos de Europa, sin trasborde en el Canal, 
servicio de carga solamente. 


PARA INFORMES REFERENTES A ESTAS TRES LINEAS DIRIGIRSE A 


HERBERT J. TOWNING, Agente. 


11 Calle Oriente, Núm. 1.— Ciudad. 


E > 


AA 


DI 


Si Ti ¡empo vale Dinero | 
'" NO LO PIERDAN 


El sistema de “precios fijos” que, he- 
mos adoptado como primeros en esta 
República ahorra tiempo e inspira 
confianza en el comprador, a la vez 
nos permite dar mejor SETVICIO, 


ALMACEN BRACKMANN 


Ga. Avenida Sos No. 3 


Al dirigirse a los anunciantes, mencione el “Boletín de la Cámara de Comerc” o de Guatemala. >» 
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Artículos para 
Caballeros 


e 
* 


Famosas 
MARC AS 


Plumas | 
de FUENTE de 


Almacén 


SEIFERT. 


| 0 | Ñ EDIFICIO. 
0,40, 41M [LANQUETIN. 


. N NY Qu O DE A SN E E E NE 


AA ARA A 


¡EMPORIO DE LUZ!| 


-= 10 Calle Oriente, No. y 


“Venta de toda. clase. de artículos eléctricos, como: 
2 DINAMOS, MOTORES, VENTILADORES, 
LAMPARAS sencillas y de lujo, de una o varias luces; 
—BOMBITAS de todos tamaños; además todo lo que 

NECESITE PARA ISTALACIONES 


AQUI MISMO SE EN CARGA 


en 


de nee instalaciones eléctricas en las casas E mismo 
en componer toda clase de Aparatos ELECTRICOS. 


[Todo “a Precios Moderados 
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Al dirigirse a los anunciantes. mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala” 
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ROGAMOS HACERLO SIN DEMORA, por lo que le quedase 1 


muy agradecidos. % yo 


.l 


Su Boletín de la ácida nos ha interesado. 
Sirvase poner muestro nombre en la lista de distriBión: gratis. 


Nombre ie AA RS E A a 


Ñ Pp o E CUA DA E . 
JAnea de Negocios... cp. vivbtanió cena ppaa acid OEA A 


POCO cro A e a 


Sírvase darnos los nombres y dirección de amigos que tengan interés de recibir ófta ha 
—puúblicación gratis. 
UNA CARTITA DE UD., dándonos su opinión acerca de esta publicación. le será altamente | 
agradecida. A 


- PUBERTAD MER IL DS Le PISTAS. SER 


CAMARA DE COMERCIO DE o 


== 


SOLICITUD DE INGRESO 


Tiger y. Echa cal ado A O dl LO. 
“Señor Secretario de la Cámara de Comercio, ad: 


GUATEMALA. - 


yA 


Por, la presente solicit .......... ingresar como miembro....... vada 


cateaiinena 2 o... 2 la Cámara de-Comercio de Na prometi isodol 
el ento pliiiiénto de los Estatutos, y decisiones de la mayoría. 


Razón social. o..or. OC .. AS alle alajo aria 2 0N ANN .o.. to td .. pa , ' . 
t » y y 


Dirección .........o.oo... ade ES ARRE MON Y A ac 


Ranio del “negocio ............ O A A E Lara) rl ] 
Establecido desde...................... NE e E E Peso»: dedico necia. lor EA 
MSSLO ESTABIRCTO” a is ula A. A y A 

, he Lp NOA 
Clase de eS de mt ada o ap oO e DIE o ao CAN 
Sucursales en.. A A eN 000 lc de 
Socios que la opibda e an de E 


sb 


yd an menes ana A AS 
e TAR de 7 


Nacionalidad y edades ............ 


Y 


A e e. A e M0 PIT AA TT AS TY 
o Dis JN -: 8 Y me. 3 d 
e BE 


Scarlet aaane 
Talleres Gráficos 


“MATHEU” 


O O 


POPOGRAFIA > FOTOGRABADO E 


IAHQUAAAVALAARAAADVAUACACACAS 


I0a. Calle Oriente, Número 1. 


Almacén “MICASA” 


6* Avenida Sur, No. 23. Sucursal: 5? Av. S., No. 47 
Teléfono No. 1200. Teléfono No. 1205. 


are alalaialna 


aaaaatacas tes 


S) 


LA CASA QUE ESTA DE MODA 

PORQUE ES LA QUE RECIBE 

CONSTANTEMENTE NOVEDA- 

DES Y COMO NUESTRO LEMA 
ES 


VENDER MUCHO Y GANAR POCO 


Nos buscan de todas partes. 


Al dirigirse a los anunciantes, mencione el “Boletín de la Cámara de Comercio de Guatemala.” 
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Exa ud 
Bombitas Episun 8. 


para corrientes de 110 vol - 


t0oS De venta en lodos 
los barri05 de la Ciudad y. 
en la nueva henda de la 


EMPRESA ELECTRICA 
92LON22 


Al dirigirse a los anunciantes, mencione el. “Boletín de la Cámara ds Comercio e Cuaterrata” E 
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